
 

 

図 全調査の回答率と回収率（第２次調査〜第４次調査） ※第１次調査は除いた 

16.3
15.6

12.7

20.9
17.3
18.5

16.0

12.6
9.7
9.4

7.7

34.4
35.6
36.8
37.0

7.1
13.4

61.6
59.1

42.4
32.4

88.2
84.9

35.8
32.1

81.6
70.5

52.2
58.1

51.6

59.8
50.6

51.0
62.9

60.7
63.1

96.5

17.1

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0 90.0 100.0

リクルートリサーチ（RON）/1
リクルートリサーチ（RON）/2
リクルートリサーチ（RON）/3
リクルートリサーチ（RON）/4

電通リサーチ（Hot Panel）/1
電通リサーチ（Hot Panel）/2
電通リサーチ（Hot Panel）/3
電通リサーチ（Hot Panel）/4

NTTナビスペース/1
NTTナビスペース/2
NTTナビスペース/3
NTTナビスペース/4

電通リサーチ（Hot Panel）/A228
電通リサーチ（Hot Panel）/B228
電通リサーチ（Hot Panel）/A056
電通リサーチ（Hot Panel）/B056

博報堂/AIP（M@RS）/228
博報堂/AIP（M@RS）/056

電通リサーチ（R_net）/1回
電通リサーチ（R_net）/2回

電通リサーチ（Hot Panel）/1回
電通リサーチ（Hot Panel）/2回

博報堂－TSR（e-HABIT）/1回
博報堂－TSR（e-HABIT）/2回

日本リサーチセンター（Cyber Panel）/1回
日本リサーチセンター（Cyber Panel）/2回

オンライン調査（ﾊｲﾊﾟｰﾘｻｰﾁ）/1
オンライン調査（ﾊｲﾊﾟｰﾘｻｰﾁ）/2

オムニバス調査（DRPS）1999/1
オムニバス調査（DRPS）1999/2
オムニバス調査（DRPS）1999/3

オムニバス調査（DRPS）2000/1
オムニバス調査（DRPS）2000/2

オムニバス調査（DRPS）2002/1
オムニバス調査（DRPS）2002/2

オムニバス調査(NOS)/2002/1
オムニバス調査(NOS)/2002/2

郵送調査（HABIT）

第２次調査
（Web調査）

第３次調査
（Web調査）

第２次調査
（ｵﾝﾗｲﾝ調査）

第３次調査（ｵﾑﾆﾊﾞｽ）

第２次調査（ｵﾑﾆﾊﾞｽ）

第４次調査
（Web調査）

第４次調査
（郵送調査）第４次調査

（ｵﾑﾆﾊﾞｽ）


